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equidad Trabajo 
digno cooperación

Sostenibilidad 
ecológica

Reparto justo 
de la riqueza

Compromiso 
con el entorno

PRINCIPIOS 
ECONOMÍA SOCIAL Y SOLIDARIA



FIJACIÓN DE PRECIOS ÉTICOS
COMO FIJAR PRECIOS EN 
LA ECONOMÍA SOLIDARIA

“Todo necio confunde valor y precio” Antonio Machado

Precio: cantidad de dinero que se paga por un bien o servicio.

Valor: satisfacción de necesidades, deseos o expectativas, es decir, 

se calcula en base a su utilidad.



FIJACIÓN DE PRECIOS ÉTICOS
IMPORTANTE

Orientación al mercado: no perder de vista los cambios en la 

competencia y mercado.

Orientación al cliente: cubrir las necesidades y generar 

confianza para conseguir la fidelización del cliente a largo plazo.

Cortoplacismo en emprendedores: fijar precio bajos inicial 

y luego incrementarlos puede ser perjudicial para nuestra imagen.



FIJACIÓN DE PRECIOS ÉTICOS
Estrategias clásicas

Mirando hacia dentro: fijos o variables, descuentos (cantidad, 

pronto pago, temporalidad, ofertas, rebajas, alianzas…), primer mercado, 

mercado secundario, precios profesionales (abogados, notarios...)

Mirando a la competencia: precios primados, precios similares, 

precios bajos.

Mirando al cliente: según capacidad económica, por características 

demográficas o según sensibilidad al precio.



FIJACIÓN DE PRECIOS ÉTICOS
Precios desde el corazón

desde el corazón: de mi producto o servicio

desde el corazón: de mis proveedores

desde el corazón: de mis colaboradores

desde el corazón: de mis consumidores

Valor desde el corazón



FIJACIÓN DE PRECIOS ÉTICOS
Por donde empiezo

COSTES: de mis proveedores, de mis colaboradores, de mi envase, de mi 

logística, de mis instalaciones, de mis suministros…. Plan de viabilidad

Coste ético: de ser transparente, de tener valores

Valor desde el corazón



FIJACIÓN DE PRECIOS ÉTICOS
Y ahora a trabajar en 
equipo…

Vamos a formar 3 equipos



FIJACIÓN DE PRECIOS ÉTICOS
 equipo A:

Ilustrador / diseñador gráfico
●Nuevo residente en pueblo
●Especializado en libros infantiles
●Diseño gráfico / diseño industrial
●Diseño web



FIJACIÓN DE PRECIOS ÉTICOS
 equipo b:

Cooperativa agroalimentaria
●Centenaria con gran implantación en comarca
●Producción agroalimentaria de socios
●Gasolinera
●Tienda detallista



FIJACIÓN DE PRECIOS ÉTICOS
 equipo c:

Tienda en centro pueblo
●Nueva gestión 
●Productos de alimentación, limpieza...



FIJACIÓN DE PRECIOS ÉTICOS
Estrategias clásicas

Mirando hacia dentro: fijos o variables, descuentos (cantidad, 

pronto pago, temporalidad, ofertas, rebajas, alianzas…), primer mercado, 

mercado secundario, precios profesionales (abogados, notarios...)

Mirando a la competencia: precios primados, precios similares, 

precios bajos.

Mirando al cliente: según capacidad económica, por características 

demográficas o según sensibilidad al precio.



FIJACIÓN DE PRECIOS ÉTICOS



equidad

PRINCIPIOS 
ECONOMÍA SOCIAL Y SOLIDARIA



Trabajo 
digno

PRINCIPIOS 
ECONOMÍA SOCIAL Y SOLIDARIA



cooperación

PRINCIPIOS 
ECONOMÍA SOCIAL Y SOLIDARIA



Sostenibilidad 
ecológica

PRINCIPIOS 
ECONOMÍA SOCIAL Y SOLIDARIA



Reparto justo 
de la riqueza

PRINCIPIOS 
ECONOMÍA SOCIAL Y SOLIDARIA



Compromiso 
con el entorno

PRINCIPIOS 
ECONOMÍA SOCIAL Y SOLIDARIA
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