
Estilos de presentaciones
Lenguaje fotográfico Vs i lustración



Más allá de una presentación…
I n v e r s i ó n e n e l c o n t e x t o d e a c t i v o s i n t a n g i b l e s y m a r c a



¿Qué entendemos por marca?

¿Qué entendemos por branding?

“La suma de todas las interacciones, percepciones 
y momentos de una persona con un producto o servicio”

“ Intento de controlar todas esas interacciones y momentos 
que rodean a la marca para que se ajusten a la imagen y 
valores que queremos transmitir”

Conceptos generales



Elementos de una marca y su coherencia

Imagen

Identidad

Logotipo, naming, packaging, 

web, presentaciones, dossier, 

folleto, flyer, stand, 

merchandising…

Nuestros  valores, 

proposito, misión, visión, 

contexto, entorno…

(factores intangibles)

(factores tangibles)



Tipología de recursos clave:
De cara a poner en marcha y/o mantener una iniciativa o proyecto

Recursos físicos

Activos físicos necesarios para que tu 
modelo de negocio funcione

Recursos humanos

Aquí estamos hablando de roles y
personas…

Recursos intelectuales

Recursos económicos
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Recursos intangibles los cuales cuesta 
desarrollar, pero luego son un activo de gran 
valor (marca e identidad corporativa)

Financiación o recursos financieros 
propios…



Más allá de la presentación (uso en la web, comunicación en redes, dossier…)

Como parte de una marca



Ejemplo plantilla corporativa:

Portada y 
contraportada y 
secciones

Formatos de 
contenido

Gráficas y tablas



Objetivo de la presentación
¿ A  q u i é n  y  p a r a  q u é ?



¿A quién y para qué?
Antes de lanzarte a diseñar has de tener en cuenta a quién va dirigida tu presentación y cuáles son tus objetivos

Obtener financiación 

¿Tal vez te diriges a inversores, bancos, 
socios potenciales para tu proyecto?

Construir alianzas con socios 
estratégicos

¿Tal vez te diriges a personas o 
entidades sobre las cuales construir 
alianzas en torno a tu iniciativa?

Hablar o captar clientes 
potenciales

¿Tal véz te diriges a clientes potenciales, 
directos o indirectos de cara a validar tu 
idea o cerrar ventas?

Otros públicos, audiencia en 
general

?Tal vez te diriges a una audiencia más 
genérica? (visibilidad, relaciones 
públicas…)
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Con necesidades de poner en 
marcha sus iniciativas comunicar sus 

proyectos y obtener financiación

Iniciativas 
emprendedoras rurales

Buscan mejorar su comunicación con 
sus beneficiarios y grupos de interés

Agentes de 
desarrollo rural

Pymes, autónomos/as 
del medio rural
Necesitan mejorar su comunicación 
de cara a captar nuevos clientes 
y/o fidelizarlos

Población en general del 
medio rural

Están interesados/as en adquirir 
nuevas competencias sin un objetivo 
determinado.

¿A quién va 
dirigida esta 

presentación?

En el caso de esta presentación
¿Para quién? 

(contexto Pitch Elevator) (contexto comunicación corporativa)

(contexto proyectos de innovación)
(contexto general)



Estilos de presentación
L e n g u a j e  v i s u a l  V s  i l u s t r a c i ó n



Estilos de presentaciones
Usaremos un estilo u otro en base a nuestra marca, recursos y/o objetivos de comunicación

Se centra en el uso 
efectivo de fotografías 
para comunicar ideas, 

emociones o conceptos.

Lenguaje visual Ilustración

Se apoya en dibujos, 
gráficos y elementos 

visuales creados 
manualmente o 

digitalmente.



En base a recursos más limitados a nivel de manejo de herramientas (limitación vs ideas y conceptos)

Estilo de Ilustración



Más versátil de cara a comunicar ideas, emociones o conceptos (patrón narrativo)

Estilo Lenguaje visual o fotográfico: 



Elementos de diseño
P a r a  t e n e r  e n  c u e n t a  e n  n u e s t r a  p r e s e n t a c i ó n



Elementos de diseño
Para tener en cuenta a la hora de realizar nuestra presentación

Tipografía

Colores

Texto

Fotografía

Copywriting

Iconos



Tipografía
E L E M E N T O S  D E L  D I S E Ñ O



Tipografía
Usos habituales

Suelen asociarse con un aspecto 
más formal y tradicional 
(pequeñas extensiones o 

remates al final de las letras) 

Serif (con serifa) Sans serif (sin serifa)
Suelen asociarse a una sensación 
de modernidad, minimalismo y 
simplicidad



Tipografía
¿Qué peso es el apropiado para aportar 

significado o resaltar los textos y aportar 

legibilidad?
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Colores
S e l e c c i ó n  d e  c o l o r e s  p a r a  l a  p r e s e n t a c i ó n



Paleta de color

Debemos de elegir una paleta 
de colores que…

encajen con la identidad e 
imagen de marca de 
nuestro proyecto



Psicología del color
Paleta de color



Ejemplos uso del color
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Herramientas 
Pinterest: Paletas creadas en base a conceptos +/- abstractos

Kindergarden Color Palette 

(Guardería paleta de colores)

Vegan Color Palette

(Vegano paleta de colores)

Aromatic Herbs Color Palette

(Aromáticas paleta de colores)

Countryside color scheme

(Esquema color pueblo)



Texto
A l g u n o s c o n s e j o s d e c a r a a t r a b a j a r e l t e x t o  d e n u e s t r a s p r e s e n t a c i o n e s



Jerarquía y contraste
Usamos distintos tamaños para resaltar y generar contraste



Aire, menos es más…

Espacio entre los elementos Más visual que textual



Caja blanca Vs fondo
Siempre mejor usar caja blanca que oscurecer o aclarar el fondo (o usar sombras…)



Recurso texto tachado
Para enfrentar ideas



Lineas cortas o cuerpo grande
12 a 15 palabras máximo por caja de texto



Justificación de textos

Alineado a la izquierdaJustificado



Lenguaje visual
U s o  d e  l a  f o t o g r a f í a  c o m o  r e c u r s o



Fotografía
Usa fotografías a modo de 
metáfora transmitan los valores y 
emociones del mensaje que 
estas transmitiendo.
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Lenguaje metafórico

Mentoring Retos Equipo



Expresar emociones

Amor Creatividad Inocencia



.

Expresar emociones

Humor



Cuidando el lenguaje inclusivo

Héroe Vs Heroína



Jugando con el contraste

claro oscuro

(con el tono)



Jugando con el contraste
.
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(Contenido y color)



Para explicar conceptos complejos
(O amplificar su significado)



Fotos naturales

Sin Photoshop (ni fotomontajes horteras)



Copywriting
U s o d e l l e n g u a j e  t e x t u a l



SINO



“Yo me voy al pueblo”
“Yo me vuelvo al pueblo”
“Yo voy de pueblo en pueblo”

Nuevos pobladores  |  Ex -pueblados |  Nómadas d ig i ta les  



Iconografía
R e c o m e n d a c i o n e s  e n  e l  u s o  d e  i c o n o s  e n  p r e s e n t a c i o n e s



Iconografía
Usa iconos para representar partes de tu 

idea.

• Intenta apoyar la idea o usar 

pictogramas al igual que las fotos para 

crear una metáfora del texto.

• Nunca mezcles iconos y fotos en una 

misma diapositiva (o una cosa u otra. 

Menos, es más)…
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Usamos un lenguaje icónico siguiendo la 

metáfora de montaña Vs Innovación



Iconos en línea, 
vs rellenos
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